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117  三、国内旅游人均花费 118  第二节 入境旅游市场发展分析 119  一、入境旅游接待人数 119

 二、入境旅游外汇收入 121  三、入境旅游客源情况 122  （一）客源结构分析 122  （二）客源
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观旅游名镇村 158  （一）第一批特色景观旅游名镇村 158  （二）第二批特色景观旅游名镇村

160  第二节 中国旅游景区细分领域分析 161  一、自然类的旅游景区 161  二、人文类的旅游景
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